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非处方药协字[2022]第 02 号 

 

 

关于印发协会 2022 年度重点工作及安排的通知 

 

各会员单位： 

十四五将是我国高质量发展的转型升级关键期。随着我国医药卫生服

务逐步由“以治病为中心”向“以人民健康为中心”转变，以自我药疗为

显著特色的 OTC 及大健康产品的便捷性、预防为先“治未病”、降低疾病

发生率的社会价值也逐步被消费者和社会广泛应用和接受。同时，新技术、

新渠道、新的消费方式、新的健康理念及需求不断涌现，OTC 行业将迎来

前所未有的发展机遇。 

中国非处方药物协会 2021 年在充分研究 OTC 行业现状及变化趋势基

础上制定发布了《中国非处方药行业十四五发展规划的建议》。未来几年，

协会将以《中国非处方药行业十四五发展规划的建议》为工作指导，通过

组织政府/产业界圆桌会等形式，一方面呼吁我国政府和社会更加重视 OTC

及大健康产品在我国卫生健康体系中的重要作用，改进完善相关政策，进

一步发挥 OTC 及大健康产品的价值，从而更有效地促进公众健康。另一方

面号召 OTC 行业以满足人民群众日益增长的健康需求为中心，加快 OTC

及大健康产品创新，推动 OTC 大健康产品质量提升，更好地满足消费者对

OTC 大健康产品的高质量、多层次、多样化需求，大力推动自主 OTC 品牌，

特别是中药 OTC 品牌开拓海外市场，走向世界。 
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2022 年是我国十四五的第二个年头。协会今年的各项工作将紧扣十四

五 OTC 行业发展思路、目标、任务及工作重点，引领行业紧抓机遇，守正

创新，着力推进法规完善、品牌建设、创新驱动及公众教育等核心工作，

努力为会员企业搭建高品质交流合作平台，充分发挥协会的桥梁纽带作用，

提供增值服务。重点聚焦以下工作： 

一、构建高效交流平台，促进 OTC 行业法规环境进一步完善。 

1、加强与政府/专家联系和沟通，共同探索完善 OTC 监管制度的顶层

设计。 

2、聚焦关系 OTC 行业发展重点议题：OTC 上市审评、处方药与 OTC

转换、OTC 适应症动态调整、OTC 包装标签说明书管理、OTC 使用渠道、

OTC 支付保障、OTC 品牌宣传等，通过课题研究、圆桌论坛等多种形式，

推动政策加快修订和出台。 

二、加快推进 OTC 品牌建设。 

1、借助中国 OTC 品牌集群新型模式，研究制定发布 OTC 品牌价值评

估团体标准，发布中国 OTC 品牌价值榜单。 

2、更好整合社会优质传播资源，持续开展中国 OTC 品牌宣传月活动。 

3、组织品牌沙龙等交流活动，提升行业对品牌本质、培育、教育、评

价、传播认知及实践能力。 

三、不断提升协会专业服务水平。 

1、组织编撰《中国非处方药行业发展蓝皮书（2022）》，合作发布 2021

年度中国 OTC 市场及主要 OTC 品类市场报告，开展年度消费者使用 OTC

分析研究。 

2、组建成立协会医药互联网方面的分支机构，搭建品牌 OTC 大健康

生产厂家与大连锁药店、大医药电商平台交流合作协同共赢的生态体系，

研讨互联网药品及健康产品经营政策法规，开展行业自律，起草制定实施

远程药学服务、健康管理、健康促进规范及技术标准，进行继续教育和公
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益培训，逐级为执业药师、健康管理师等专业人士和消费者自主健康赋能。 

3、组织相关机构开展 OTC 大健康产品技术创新培训项目，助力会员

企业 OTC 大健康品种创新能力提升。 

4、积极推进协会网站、公众号、简讯、微博、抖音等自媒体平台建设，

改进完善协会纸媒及网络媒体，为会员提供更多深入、专业的宣传交流服

务。 

四、打造协会科普平台，推动建立公众 OTC 大健康产品合理使用指导

体系。 

1、筹备成立协会科普工作委员会，协调整合社会资源和行业资源，有

序开展科普工作，培养各种科普人才。 

2、与新华网健康客户端合作，组织制作播出《说医解药》公众健康科

普栏目，推动公众自我药疗水平提升。 

3、组织开展国际自我保健日系列宣传、出版《社区药师案头手册》、

连锁药店医药科普春风行动等多层次活动。 

五、完善健全协会管理制度，注重协会文化建设和人才队伍培养，加

强各部门/机构协同，增强协会凝聚力。 

特此通知。 

 

附件：中国非处方药物协会 2022 年度重点工作及安排表 
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中国非处方药物协会秘书处                     2022 年 2月 18 日印发
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附件 

中国非处方药物协会 2022 年度重点工作及安排表 

序号 内容 时间 执行部门 

1 宣贯《中国非处方药十四五发展规划的建议》 1月-12月 全体 

2 
OTC 重点政策沟通推进（OTC 上市审评制度；

修改 OTC 包装标签说明书管理办法） 
1月-12月 全体 

3 为会员宣传服务的协会自媒体建设 1月-12月 
秘书处和信息传

播工作委员会 

4 编撰《社区药师案头手册》 1月-10月 
自我药疗教育专

委会 

5 研究制定发布 OTC 品牌价值评估团体标准 1 月-5 月 OTC 品牌集群 

6 连锁药店医药科普春风行动 3月-12月 药品流通专委会 

7 编撰中国非处方药行业发展蓝皮书（2022） 4月-12月 秘书处 

8 《说医解药》公众健康科普项目 4月-12月 秘书处 

9 OTC 医保政策研究课题 4月-10月 法规工作委员会 

10 OTC 适应症变化研究课题 4月-10月 法规工作委员会 

11 OTC 使用保障相关政策研究 4月-10月 法规工作委员会 

12 OTC 药品流通政策研究课题 4月-10月 药品流通专委会 

13 第七届第五次理事会 4 月 秘书处 

14 OTC 行业企业家沙龙 4 月 秘书处 

15 成立协会医药互联网专委会 4 月 秘书处 

16 筹备成立协会科普工作委员会 4 月 秘书处 

17 河北等 6省市中小连锁药店赋能项目 4 月-9 月 药店专委会 

18 OTC 技术创新培训项目 5月-11月 秘书处 
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19 
中国非处方药企业及产品品牌 2022 年度统

计调研 
6 月-8 月 秘书处 

20 自我药疗教育先进会员单位评选 6 月-8 月 全体 

21 第五届中国 OTC 品牌宣传月 6月-10月 市场营销专委会 

22 724 国际自我保健日公众宣传系列活动 7 月 全体 

23 编撰《中国健康产品市场年鉴》 7月-11月 健康产品专委会 

24 一带一路 OTC 合作论坛 8 月 
国际合作工作委

员会 

25 信息传播工作委员会换届会议 8 月 
信息传播工作委

员会 

26 2021 年度中国 OTC 市场/品类报告 10 月 
秘书处和市场营

销专委会 

27 2021 年度中国消费者变化分析报告 10 月 
秘书处和市场营

销专委会 

28 第二届中国 OTC 大会 10 月 全体 

29 第七届第六次理事会 10 月 秘书处 

30 发布中国 OTC 品牌价值榜 11 月 中国 OTC 品牌集群 

31 中国营养健康市场年会 12 月 健康产品专委会 


