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中成药市场产品与批文分布情况
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⚫ 中成药产品数量多，批文数量多。

中成药产品及批文国产进口分布情况

国产 进口

注：数据来源于米内网综合数据库。产品数以带剂型的产品名计。

5800

1160

621

405

1880

0 1000 2000 3000 4000 5000 6000 7000

独家产品

2个厂家

3个厂家

4个厂家

5个厂家及以
上

⚫ 独家、类独家中成药产品数量多。

产品厂家数分布



中成药产品与批文治疗领域分布

注：数据来源于米内网综合数据库。
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⚫ 中成药各治疗领域产品数量大致与批文数量成正比。

中成药产品（内圈）及批文（外圈）治疗领域分布情况



各省厂家数量及该省在我国中成药终端市场贡献的销售额占比

注：数据来源于米内网综合数据库。
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⚫ 各省在中成药终端市场的贡献份额大致与各省有生产批件的药企数量成正比。

各省有中成药批件的厂家数量分布情况
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总体-中成药市场销售额与地位

注：1.数据来源：米内网《中国三大终端六大市场竞争格局》，统计范围是：城市公立医院和县级公立医院、城市社区中心和乡镇卫生院、城市实体药店和网上药店，不含民营医院、私人诊所、村卫生室，
不含县乡村药店；2.上述销售额以产品在终端的平均零售价计算；3.个别中成药单一成分提取物的化学药批文的产品也归为中成药，如丹参多酚酸盐。

2.26%

-1.24%

-9.55%

5.61%

8%

6%

4%

2%

0%

-2%

-4%

-6%

-8%

-10%

-12%
0

1000

2000

3000

4000

5000

2017年 2018年 2019年 2020年 2021年

我国中成药终端市场销售额（亿元）

28.65%
27.57%

25.98% 25.67%
25.11%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

2017年 2018年 2019年 2020年 2021年

中成药在我国药品终端市场的占比

⚫ 中成药市场销售额总体稳定，是我国药品终端市场的重要组成部分。



总体-中成药渠道及各渠道分布情况
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⚫ 各终端市场份额变化趋势与国家政策（处方外流、双通道、分级诊疗）导向匹配。

我国中成药终端市场渠道分布情况

70.43%
67.72%

29.57% 32.28% 32.84%

注：1.数据来源：米内网《中国三大终端六大市场竞争格局》，统计范围是：城市公立医院和县级公立医院、城市社区中心和乡镇卫生院、城市实体药店和网上药店，不含民营医院、私人诊所、村卫生室，
不含县乡村药店；2.上述销售额以产品在终端的平均零售价计算。



总体-中成药医保VS非医保情况
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医保用药 非医保用药

7458，76%

2408，24%

国家医保 非国家医保

中成药国家医保和非国家医保情况

注：数据来源于米内网综合数据库；本处数量以产品名计如双黄连片（胶囊、颗粒、合剂、
口服液）记为4个医保产品。

注：1.数据来源：米内网《中国三大终端六大市场竞争格局》，统计范围是：城市公立医院和县级公
立医院、城市社区中心和乡镇卫生院、城市实体药店和网上药店，不含民营医院、私人诊所、村卫生
室，不含县乡村药店；2.上述销售额以产品在终端的平均零售价计算。

⚫ 国家医保产品数量占比与国家医保产品销售额占比成“ 反 比
” 。



总体-中成药处方药VS非处方药情况

注：1.数据来源于米内网综合数据库。

9.40% 9.79% 10.28% 10.57% 10.19%

25.83% 26.70% 27.90% 28.84% 29.21%

64.77% 63.51% 61.83% 60.59% 60.60%

20%

0%

40%

80%

60%

100%

2017年 2018年 2019年 2020年 2021年

Rx、OTC及双跨产品用药销售份额分布
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6186，62.70%

2619，26.55%

Rx/OTC中成药产品数量分布

Rx OTC

1061，
10.75%
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注：1.数据来源：米内网《中国三大终端六大市场竞争格局》，统计范围是：城市公立医院和县级公
立医院、城市社区中心和乡镇卫生院、城市实体药店和网上药店，不含民营医院、私人诊所、村卫生
室，不含县乡村药店；2.上述销售额以产品在终端的平均零售价计算。

⚫ Rx、OTC及双跨产品数量占比与销售额占比较为一致。



总体-中成药产品竞争格局
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注：1.数据来源于米内网《中国三大终端六大市场竞争格局》，统计范围是：城市公立医院和县级公立医院、城市社区中心和乡镇卫生院、城市实体药店和网上药店，不含民营医院、私人诊所、村
卫生室，不含县乡村药店；上述销售额以产品在终端的平均零售价计算；2.以TOP20产品的2021年销售额为气泡大小、市场份额为横坐标，2019-2021年复合增长率为纵坐标，以TOP20产品平均 市
场份额5%和TOP20产品2019-2021年复合增长率-2.56%即（5%，-2.56%）为坐标轴做波士顿矩阵图。

-20%

0%

20%

40%

60%

80%

中成药TOP20产品竞争格局

⚫ 心脑血管类慢病口服剂、受益于新冠疫情的产品市场优势明显。

⚫ 中药注射剂销售额下降明显。



公立医疗机构终端-中成药医保/非医保、Rx/OTC情况

注：1.数据来源于米内网《中国公立医疗终端竞争格局》，统计范围是：中国城市公立医院、县级公立医院、城市社区中心以及乡镇卫生院，不含民营医院、私人诊所、村卫生室；2.此处的市场销售额以
产品的市场零售价计。
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⚫ 国家医保产品在公立医疗机构终端市场销售额占比逐年上升。

⚫ OTC类中成药占比上升。



公立医疗机构终端-中成药Rx市场竞争格局

注：1.数据库来源于.米内网《中国公立医疗终端竞争格局》，统计范围是：中国城市公立医院、县级公立医院、城市社区中心以及乡镇卫生院，不含民营医院、私人诊所、村卫生室，上述销售额以产品在终端
的平均零售价计算；2以TOP20产品的2021年销售额为气泡大小、市场份额为横坐标，2019-2021年复合增长率为纵坐标，以TOP20产品平均市场份额5%和TOP20产品2019-2021年复合增长率-4.92%即
（5%，-4.92%）为坐标轴做波士顿矩阵图。
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公立医疗机构终端-中成药OTC市场竞争格局
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⚫ 受益于新冠疫情的呼吸类，家庭常备的肌肉疼痛或轻微扭伤的外用贴剂类产品占据TOP20大部分席位。

⚫ TOP20产品均为国家医保产品。

公立医疗机构终端中成药OTC市场TOP20产品竞争格局
70%

连花清瘟胶囊
60%

50%

40%

-20%

-10%

0%

10%

20%

30%

2% 4% 6% 8% 10% 12% 14%

注：1.数据库来源于米内网《中国公立医疗终端竞争格局》，统计范围是：中国城市公立医院、县级公立医院、城市社区中心以及乡镇卫生院，不含民营医院、私人诊所、村卫生室，上述销售额以产品在终
端的平均零售价计算；2.以TOP20产品的2021年销售额为气泡大小、市场份额为横坐标，2019-2021年复合增长率为纵坐标，以TOP20产品平均市场份额5%和TOP20产品2019-2021年复合增长率5.52%即
（5%，5.52%）为坐标轴做波士顿矩阵图。



城市零售实体药店终端-医保/非医保、Rx/OTC情况

注：1.数据来源于米内网《中国城市实体药店终端竞争格局》，统计范围是：全国地级及以上城市实体药店，不含县乡村药店；2.此处的市场销售额以产品的市场零售价计。
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⚫ 受益于“ 双 通 道 ” ， 国 家 医 保 用
药 占 比 上 升 。

⚫ 受益于“ 处方外流”， R x用药占比上升。



中国城市实体药店终端-OTC类中成药市场竞争格局
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注：1.数据来源于米内网《中国城市实体药店终端竞争格局》，统计范围是：全国地级及以上城市实体药店，不含县乡村药店;2.以TOP20产品的2021年销售额为气泡大小、市场份额为横坐标，2019- 2021年复
合增长率为纵坐标，以TOP20产品平均市场份额5%和TOP20产品2019-2021年复合增长率-4.92%即（5%，-4.92%）为坐标轴做波士顿矩阵图。

中国城市实体药店终端OTC类中成药市场TOP20产品竞争格局

⚫ 受益于新冠疫情的产品及儿童药产品表现出较好的成长性。



中国城市实体药店终端-Rx类中成药市场竞争格局
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注：1.数据来源于米内网《中国城市实体药店终端竞争格局》，统计范围是：全国地级及以上城市实体药店，不含县乡村药店。2.以TOP20产品的2021年销售额为气泡大小、市场份额为横坐标，2019- 2021年
复合增长率为纵坐标，以TOP20产品平均市场份额5%和TOP20产品2019-2021年复合增长率6.22%即（5%，6.22%）为坐标轴做波士顿矩阵图。3.为便于做图，将首位超过30%的份额记为10%。
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⚫ Rx类总体成长性优于OTC类。

⚫ 心脑血管类慢病用药和儿童药国家医保产品快速增长。

中国城市实体药店终端Rx类中成药市场TOP20产品竞争格局
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中国网上药店终端-医保、Rx/OTC情况

注：1.数据来源于米内网《中国网上药店终端竞争格局》，统计范围是：全国网上药店所有药品数据，包括天猫、京东等第三方平台及私域平台上所有网上药店药品数据；2.上述销售额以产品在网上药店的平均
零售价计算。
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⚫ 受益于政策驱动，网上药店终端中成药市场销售处在快速成长阶段。

⚫ 国家医保类、Rx类用药占比份额提升。



中国网上药店终端-中成药TOP10产品市场竞争格局
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注：1.米内网《中国网上药店终端竞争格局》，统计范围是：全国网上药店所有药品数据，包括天猫、京东等第三方平台及私域平台上所有网上药店药品数据；上述销售额以产品在网上药店的平均零售价计算；
2.以TOP10产品的2021年销售额为气泡大小、市场份额为横坐标，2019-2021年复合增长率为纵坐标，以TOP10产品平均市场份额10%和TOP10产品2019-2021年复合增长率74.68%即（10%，74.68%）
为坐标轴做波士顿矩阵图。为便于做图，将增长率高于200%的以200%计。

⚫ “ 传 统 的 ” ， 就 是 “
流 行 ” 的 。
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中成药发展趋势前瞻（1）

1.中成药审批速度加快，利好研发实力强的中成药企业和中成药CRO企业
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中成药发展趋势前瞻（2）

2.中成药集采，量价并重

⚫ （1）扩大化

√区域范围的扩大。

√涉及品种范围的扩大。

⚫ （2）常态化。

⚫ （3）降价与质量同行



3.拥有稀缺产品资源企业发展前景看好

⚫ （1）中药新药

√医保政策支持新药快速进入医保从而实现快速上量。

⚫ （2）品牌中药。

√品牌中成药尤其是 OTC类凭借优质上游资源和品牌品种力持续优化管控成本、推进终端产品提价，地位持续加强。

⚫ （3）民族药。

√民族药本身具有一定的稀缺性和地域特色。

中成药发展趋势前瞻（3）
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